
บทคดัยอ่ 

 

การวจิยัครั �งนี�มวีตัถุประสงคข์องโครงการวจิยัเพื�อศกึษา �) สภาพตลาดสนิคา้อุปโภค บรโิภค

เขตพฒันาเศรษฐกจิพเิศษในการเขา้สู่ประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน �) ปจัจยัการตลาดสนิคา้อุปโภค 

บรโิภคเขตพฒันาเศรษฐกจิพเิศษในการเขา้สู่ประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน 3) แนวโน้มการพฒันาตลาด

สนิคา้อุปโภค บรโิภคเขตพฒันาเศรษฐกจิพเิศษในการเขา้สู่ประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน และ �) กลยทุธ์

การตลาดสนิคา้อุปโภค บรโิภคเขตพฒันาเศรษฐกจิพเิศษในการเขา้สู่ประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน เป็น

การวจิยัเชงิปรมิาณ ศกึษาจากผูซ้ื�อสนิคา้อุปโภค บรโิภค ��� คน จากประชากร จาํนวน �,���,��� คน 

ในพื�นที� � จุด ใน � จงัหวดั  

 

ผลการวจิยัพบวา่ �) สภาพตลาดสนิคา้อุปโภคบรโิภคเขตเศรษฐกจิพเิศษในการเขา้สู่ประชาคม

เศรษฐกจิอาเซยีนมกีารเชื�อมโยงการเดนิทางของประเทศไทยไปสู่ประเทศเพื�อนบา้นไดห้ลายประเทศใน

ระดบัมาก รองลงมาไดแ้ก่ การเดนิทางมาตลาดชายแดน (เขตพฒันาเศรษฐกจิพเิศษ) มคีวาม

สะดวกสบาย และตลาดชายแดน (เขตพฒันาเศรษฐกจิพเิศษ) มสี่วนช่วยในการอนุรกัษ์วฒันธรรมการ

ดาํเนินชวีติของคนในทอ้งถิ�น �) ปจัจยัการตลาดที�สง่ผลต่อการตดัสนิใจซื�อสนิคา้ดา้นผลติภณัฑแ์ละดา้น

ราคาของกลุ่มตวัอยา่ง อยูร่ะดบัมาก ปจัจยัการตลาดสนิคา้อุปโภค บรโิภคเขตพฒันาเศรษฐกจิพเิศษที�

ส่งผลต่อการตดัสนิใจซื�อสนิคา้ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายและดา้นการส่งเสรมิการตลาดอยูร่ะดบัปาน

กลาง �) แนวโน้มการพฒันาตลาดสนิคา้อุปโภค บรโิภคเขตพฒันาเศรษฐกจิพเิศษในการเขา้สู่ประชาคม

เศรษฐกจิอาเซยีนควรมกีารขยายพื�นที�เพื�อรองรบัลกูคา้ที�เพิ�มขึ�นในอนาคต แนวโน้มที�จะมมีลูค่าการซื�อ

ขายเพิ�มขึ�น เกดิธุรกจิบรกิารใหม่ๆ  เช่น การบรกิารสุขภาพ การขนส่ง สนิคา้ การบรกิาร การท่องเที�ยว

และอื�นๆ และ �) กลยทุธก์ารตลาดสนิคา้อุปโภค บรโิภคเขตพฒันาเศรษฐกจิพเิศษในการเขา้สู่ประชาคม

เศรษฐกจิอาเซยีน ดว้ยการพฒันาผลติภณัฑใ์หม้รีปูแบบที�หลากหลายและทนัสมยัที�มกีารเปลี�ยนแปลง

อยูต่ลอดเวลา รวมทั �งตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภคอยา่งสงูสุด ศกึษาความตอ้งการของผูบ้รโิภค

ในกลุ่มประเทศอาเซยีนเพื�อพฒันาผลติภณัฑใ์หต้รงต่อความตอ้งการ นําเทคโนโลยเีขา้มามสี่วนในการ

ขายสนิคา้ในตลาดเขตเศรษฐกจิพเิศษ ปรบัปรุงและพฒันาระบบโครงสรา้งพื�นฐานใหม้คีวามสะดวกต่อ

การเดนิทาง มรีะบบการขนสง่ที�เชื�อมโยงกบัประเทศเพื�อนบา้นเพยีงพอ พฒันาธุรกจิบรกิารในบรเิวณ

พื�นที�รอบๆ และใกลเ้คยีงตลาดชายแดน (เขตพฒันาเศรษฐกจิพเิศษ)  

 

คาํสาํคญั ตลาดสนิคา้อุปโภค บรโิภค เขตพฒันาเศรษฐกจิพเิศษ ประชาคมอาเซยีน 

 



Abstract 

 The objectives of the research were: 1) to study consumer goods markets situation in 

special economic development zones in order to cope with AEC. 2) to study consumer goods 

marketing factors in special economic development zones in order to cope with AEC. 3) to 

study consumer goods markets development trend in special economic development zones in 

order to cope with AEC. 4) to study consumer goods marketing strategies in special economic 

development zones in order to cope with AEC. The research method was quantitative using 

questionnaire as the tool to collect the sample data. Population were 2,272,374 consumer 

goods buyers at 6 check points in five provinces 608 of consumer goods buyers were chosen 

as the sample. The statistics used is descriptive statistics including frequencies, percentage, 

arithmetic means, and standard deviations. The research found that: 1) consumer goods 

markets of special economic development zones have linked its journey to many neighbor 

countries, convenience to travel to frontier markets (special economic development zones) and 

frontier markets take part in keeping the cultural life of local people. 2) Most marketing factors 

affecting consumer goods buying decision were products and price, channel of distribution and 

marketing promotion were in average level. 3) Consumer product market development trend in 

special economic development zones should be expanded to accommodate more customers in 

the future buying and selling value tend to increase more and new services business will be 

established such as health services, merchandises transporting, tourism and etc. 4) Consumer 

goods marketing strategies in special economic development zones for coping with AEC 

included developing multiple model of products innovation and change to modern products 

continuously to make highly response to the needs of customers, study ASEAN customer 

needs for developing the right product according to the needs of customers, using technology 

to support selling in special economic development zones markets, modify and develop 

infrastructure system for more convenience in traveling, provide transport network system with 

neighboring countries, developing service business nearby and surround border market (special 

economic development zones) 
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