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 งานวิจัยเรื่อง ความสัมพันธระหวางคุณภาพการบริการกับคุณคาตราผลิตภัณฑของหลักสูตร

บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด) สาขาวิชาวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช นี้

เปนงานวิจัยดานการตลาดโดยใชความรูดานการตลาดจากประเทศสหรัฐอเมริกาและเก็บขอมูลจาก

บัณฑิตและนักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด) สาขาวิชาวิทยาการจัดการ ซึ่งเปน

ตลาดของมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ผูทําวิจัยตองการใชความรูที่เรียนมาใหเกิดประโยชน 

ตองการประเมินคุณภาพการบริการของหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด) สาขาวิชา

วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ในมุมมองของการตลาด 
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